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Deutschlands kaufkraftigste Zielgruppe

Golfer/Innen:

» Die Zielgruppe der Golfer/Innen ist durch eine
Uberdurchschnittliche Kaufkraft, Vermdgen und einen
hohen sozialen Status gepragt.

» Der Golfsport zieht vor allem Menschen an, die in
beruflichen FUhrungspositionen arbeiten oder
erfolgreiche Unternehmer sind.

» Diese Zielgruppe zeigt groBes Interesse an Luxusgutern,
zum Beispiel hochwertigen Automobilen, Reisen sowie
an gehobenem Lifestyle-Produkten, Immobilien und
Investments.
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Demografie der Golfer in

Deutschland

» Die demografische Zusammensetzung der Golfer in
Deutschland spiegelt die Exklusivitdt des Sports wider. In
Deutschland gibt es rund 640.000 aktive Golfspieler. Die
Mehrheit der Golfer ist zwischen 40 und 70 Jahre alt,
wobei ein signifikanter Anteil aus der Altersgruppe 50+
stammt. Golf ist ein Sport, der oft von Personen
ausgeubt wird, die sich in einem fortgeschrittenen
Stadium ihrer beruflichen Karriere befinden.

@ Golfspielerinnen und Golfspieler* nach Alter, Geschlecht und Landesgolfverbanden 2022
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Positive Markenassoziation,

Imagefaktor und Nachhaltigkeit

» Sponsoring im Golfsport bietet nicht nur direkten Zugang
zu einer attraktiven Zielgruppe, sondern starkt auch das
Image der Marke. Unternehmen profitieren von der

positiven Assoziation mit einem Sport, der fur Prdzision,
Fairness und Klasse steht.

» Golfplatze sind dkologisch nachhaltig gepflegte
Naturreservate in denen Fauna und Flora gedeihen. Oft
City-nah sind Golfanlagen Erholungsorte fur die Nutzer.
Golf wird medizinisch empfohlen.
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Regionales Golf-Sponsoring:
Metropolregion

Bonn-KdIn-Dusseldorf-Niederrhein

» In der Metropolregion Bonn-KaoIn-Dusseldorf-Niederrhein
befinden sich 204 Golfplatze. Die Region hat damit die
groBte Golfplatzdichte nicht nurin Deutschland, sondern
auch in Kontinental-Europa.

» Alleine Uber den Golf-Landesverband NRW sind fast 25%
der deutschen Golfer/Innen organisiert. Durch die Ndhe
zu den Niederlanden kommen die Golfer/Innen der NL-
Maas-Region dazu. In einem Radius von 100Km rund um
Dusseldorf spielen 200.000 Menschen regelmafig Golf.
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Golf-Sponsoring ist richtig!

Sponsoring im Golfsport in Deutschland ist eine

exzellente Investition in ein hochwertiges Umfeld, das
Zugang zu einer erfolgreichen und einflussreichen

Zielgruppe bietet.

Durch die positiven Imageeffekte und die vielfaltigen

Moglichkeiten zur Markenprdsentation gewinnt Golf-
Sponsoring kurzfristig neue Kunden und steigert den

Markenerfolg.

Golf-Sponsoring.
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Agentur Michael Jacoby

Die Golf-Sponsoring Experten

» Wir kennen die perfekten Golf-Sponsoring-Moglichkeiten
fOr Inr Unternehmen, nicht nur in der Metropolregion
Koln-Bonn-DUsseldorf, sondern dartber hinaus in der
DACH-Region bis nach Mallorca.

» Seit 1999 sind wir Experten im Golf-Markt. Unser Netzwerk
ist absolut. Ob Golfmesse, Golfturniere oder Golf-social
media. Wir kennen die Szene und kdnnen jedem
Unternehmen, von KMU bis Konzern die passende Golf-
Sponsoring Plaftform anbieten

» Kontakt
Agentur Michael Jacoby, Elfgner Platz 3, 41515 Grevenbroich
Herr Michael Jacoby — jacoby@rheingolf.de

Frau Jutta Peters — peters@rheingolf.de
Tel.: 02181-81857-0
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